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0 SPOLECNOSTI

Kdo jsme?

Jsme studentska firma Sesti ¢len(, ktera vznikla ku pfileZitosti
studentskych firem na skolach, spravovanych nadaci JA. Kdyz
nas pdvodni ndpad na produkt vznikl, rychle se nasli dalsi
lidé, ktefi se naseho napadu uchytili a méli nadSeni ho
uskutecnit s nami. Spolecné jsme poté zacali realizovat nasi
myslenku o vytvoreni produktu, ktery bude doopravdy lidem
pomahat s problémem prokrastinace.

NasSe cesta ale nebyla jednoducha a jiz od pocatku jsme se
potykali s mnoha problémy zejména finan¢nimi. Zadna
komplikace nas ovSem nezastavila v tom uskutecnit nas

napad a vysledkem je nas denik 100days. | nadale pracujeme
na rozvoji naseho produktu a i nadale se budeme snazit

pomahat s problémem prokrastinace!

Kde ngs najdete?
Instagram: @the100days_
Facebook: 100 days

TikTok: @_100days,_
Web: 100days.cz
Nas produlkt:

Nasim produktem je motivacni diar, ktery pomaha lidem v
boji s prokrastinaci. Obsahuje sto stranek, které
symbolizuji sto dnd cesty k dosazZeni zvoleného cile.

Profil spoleénosti:

NAZEV: 100 DAYS

PRAVNI FORMA: EJiQSiTT

VZNIK: 24.11. 2023

POCET CLENU: 5

PRODUKT: motivaéni diar

siDLO: Bozi Hora 1670/37, Ivané¢ice

vucéuJici: Mgr. Tobias Stépanek

EMAIL: info@100days.cz




Prib¢éh naseho loga:

Nase logo bylo inspirovano cislem sto, podle
zaCatku nazvu nasi firmy. Cislo se graficky
upravilo v minimalistickém uhledném stylu
zvaném notepads, ktery symbolizuje
jednoduchost a prehlednost i nasledného

produktu.
NasS tym:

Nas tym se sklada z Sesti pilné pracujicich ¢lend, pripravenych bojovat
s prokrastinaci. o
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JEDNOTLIVA ODDELENI 3

Design Marketing Z;)

Hlavni funkci designového oddéleni je NapIni marketingového oddéleni je
predevsim navrhnout celkovy produkt efektivni vyuzivani socialnich siti

a poté také logo a webové stranky. Dale k propagaci produktu. Nase strategie
se zabyva vytvarenim atraktivnich zahrnuje tvorbu a publikaci atraktivnich
fotografii a videi na socialni sité. pFispévkd a videi, které predstavuji

vyhody naseho produktu a oslovuji tak

e Tereza Doleckova, cilové skupiny.

e Veronika Cizkova, Petr Gross

IT ul
== .
V nasi firmeé se IT oddéleni stara Flnance

0 spravu webovych stranek a e-mailg,
na které aktivné odpovida. Resf
problémy zaméstnancd s technikou a
vytvari grafy financi.

Naplni financniho oddéleni je kontrola
nad celkovym cash flow firmy,
nezapominat na break even point a dbat
na financni budoucnosti firmy. Planuji se
e Milan Stojar i rozpocty pro ostatni oddily, aby firemni
rozpocet fungoval efektivné.

e Tomas Masa

Par slov od zakladatelek:

Dlouho jsem pfemyslela, jak bych ja jakoZto student mohla pFfispét napadem do studentskych
firem. KdyZ nas s Terkou napadlo, Ze bychom chtély néco délat s nasi prokrastinaci, hned jsme
veédély, Ze tohle je ta spravna cesta pro nasi budouci firmu. Jsem neuvéfitelné rada, Ze jsme
spole¢né s moji kamaradkou mohly vytvofit néco, co mUZe potencialné pomoct i dalsim
studentlim a moc se tésim i na nasi budouci aktivitu.

e Veronika Cizkova

Jsem nadsena, Ze jsem spolecné s kamaradkou Vercou zrealizovala nas sen a zalozila firmu
zameérenou na boj proti prokrastinaci. Spolecné jsme se chopily vyzvy a rozhodly se aktivné
prispét k zlepSeni produktivity a osobniho rozvoje naSich klientl. Denik, ktery jsme vytvorily, je
pro nas obé zplsobem, jak sdilet nasi vaSen a pomahat ostatnim prekonavat jejich prekazky.
Vidét, jak nase myslenky a napady pretvarime do realného produktu, je neuvéritelné
motivujici. TéSi mé, Ze mizeme byt inspiraci pro ostatni, ktefi chtéji zménit svlj Zivot k lepSimu
a prekonat svou tendenci k odkladani.

e Tereza DolecCkova



KULTURA NASI FIRMY 4

Obchodni uspéchy nejsou zdaleka
vSechno. Nase firma tudiz mimo jiné
klade dliraz na kultivaci vztahd

a vzajemnou podporu. VesSkeré
konflikty a nejasnosti feSime zavcas
a v pratelské atmosfére. V pripadech
nejvyssi nouze se nas tym zatim
pokazdé dokazal semknout a dat véci
do poradku. Véfime, Ze nasSe pouta
zUstavaji velmi pevna, v minulosti
totiZ byla jejich stabilita

hned nékolikrat ovérena.

Jak probihaji nasSe schuzky?

Nezbytnym predpokladem pro spravné fungovani kazdé :
spolecnosti jsou pravidelné schiizky a pfesné stanovené e tymova triéka.
ukoly. Preferujeme osobni schlizky, ¢asto se vSak musime

schazet kombinované. Cast ¢len( se v tomto pFipadé

dostavi prezencné a ostatni se pripoji k videohovoru pres

Discord. VSechny ukoly byvaji zaznamenavany do Ganttova

diagramu, ktery nam poskytuje prehled o tom, na cem kdo

aktualné pracuje, kdo toho ma moc a kdo ma naopak

rezervy a muze pomoci ostatnim. Maximalni efektivita

a transparentnost ve spolupraci je v nasem projektu e Ganttlv diagram
naprosto nezbytna. Planovaé projektu | |
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NAS PROGRES

Zari: vSichni jsme usilovné pfemysleli o tom, ¢im se
nase budouci firma bude zabyvat. Nasledné Terezu

a Veroniku napadlo pomoct lidem v boji s prokrastinaci,
a tak vznikl nas prvotni ndpad vytvorit motivacni diar.
Rychle se nasli ostatni lidé, co méli zajem s nami tento
napad realizovat a doslo k predbéznému zalozeni nasi
firmy.

Rijen: v3ichni jsme peclivé pracovali na designu
budouciho produktu. Mimo jiné jsme i zalozili socialni
sité, naprogramovali webové stranky a spocitali break
event point.

Listopad: uz se rysoval finalni navrh produktu,
dodélavaly se posledni Upravy a cely se znovu
zkontroloval. Mimo jiné byla i oficialné zalozena nase
firma.

Prosinec: objednali jsme 200 vytiskd nasich motivac¢nich
denikd. Na konci mésice nam pfisli denicky. Bohuzel
bylo par vadnych kusU, které jsme museli reklamovat.

Leden: pomalu jsme zacinali prodavat prvni kopie.

Unor: nasim hlavnim cilem byl pfedevsim prodej
a propagace nasi firmy. Nafotili jsme fotky produktu
a zacali je zverejnovat na socialnich sitich.

BFezen: prodavali jme nas produkt ve Skole
a propagovali jsme projekt studentské firmy. Zucastnili
jsme se akce Social Innovation Camp.

Duben: zucastnili jsme se soutéZe JA Expo 2024 v Praze.
Prodali jsme nékolik kusu a celkové nas tato akce velmi
posunula.

Kvéten: zucastnili jsme se Chrestovych slavnosti
v Ivancicich a prodali jsme nékolik kust denikd.

Cerven: snazime se doprodat zbylé kusy a oficidlné
uzavrit firmu.
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100 days

Introduction

»  Simple quiz

» Ikigai

» Letter to future self

» Introduce the character/mascot
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O PRODUKTU

Diar 100 days obsahuje sto stranek se Sablonkou pro

zaznamenani kazdého dne. Je lehky a skladny, aby vzdy
mohl byt po ruce od rana az do vecera.

Hned na zacatku se nachazi test osobnosti, ktery pomuze
s lepSim urcenim cile, kterého za sto dni dosahnete. Také
je zde moznost napsat dopis Vasemu ja za sto dni.

V pribéhu této doby Vam pomdizZe k lepsi efektivité prace

a snizeni prokrastinace.

Na kazdé strance na Ceka prekvapeniv podobé
uzite€ného QR koédu, citatll, nebo jednoduchych ukolu i

otazek pro motivaci. A to nejlepsi na nasem deniku? Zacit
muZete kdykoliv! Je totiZ nedatovany.

Jak nas denik spravné pouzivat?
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Prvnim krokem v diari je to-do list. Zde si
v dany den Cekaji. Pak nasleduje policko,
kde si napiSete, jakou danou véc chcete
udélat pro blizsi dosazeni Vaseho cile.

Ted' si mlzZete podrobné usporadat den

v hodinovém planovaci. Kdyz danou ¢ast
splnite, mlzZete si ji odSkrtnout.

Do poli¢ka uréeného pro samolepku se da
nalepit napriklad samolepka odpocinkového
dne ¢i nakreslit maly obrazek.

Vpravo dole se nachazi zaznamenavani
pitného rezimu, pohybu a také spanku.



MARKETING 7

e b » » b 4
Socialni sité:
Nejsnazsi cestu k zakazniklm predstavuiji socialni
sité. Praveé pro tyto ucely mame zalozeny jak
Instagram, tak i Facebook a TikTok. Prostfednictvim Q‘
téchto siti informujeme zakazniky a pfiznivce
naseho projektu o pokrocich, inovacich a akcich.
Predstavujeme zde blize nds produkt a zakladame
komunitu lidi, ktefi se rozhodli béhem 100 dni
docilit vybraného cile.
NasSi cilovi zakaznici:
Ostatni formy propagace: * lidé trpici na
_ _ prokrastinaci
Kromé socialnich siti jsme nas produkt * 0soby se zajmem
prezentovali v nasi Skole. Obchazeli jsme O seberozvoj
jednotlivé tfidy a pfFiblizovali jsme studentdm

* lidé s konkrétnim ci
i koncept studentské firmy. m cllem

Marketingovy prazkuam:

Marketingovy prizkum se stal velmi . Omezuje Vis prokrastinace ve Valich kabdodennich étunostech)
vyznamnou metodou, ktera nam
pomohla jiz v rané fazi projektu
odhalit potencialni nedostatky,

a zjistit, zda by byl o nas produkt
vibec zajem. Mimo jiné nam
respondenti méli moznost navrhnout
néjaké moznosti optimalizace obsahu e Anketa na Instagramu

diare, které jsme nasledné mohli pfi ' :
tvorbé produktu zohlednit. Dotaznik fﬂzdo oy stproduktioupll

oupili byste si nds produkt

byl rozeslan Sirokému okoli
v elektronické podobé. &

Sledujici: 59




FINANCE 3

Tato kapitola shrnuje vSechny financ¢ni rozpocty, dulezité pro nasi firmu.

Prodej v mésicich prosinec-kvéten

Jak jsme zaplatili vyrobu?

Kazdy ¢len tymu zaplatil svUj podil, ktery 16
dale Sel na tisk denikl. U jednotlivych
¢lenl se ¢astka lisila, podle jejich
moznosti.

Potet kusl

=]
Vyrobni cena jednoho kusu: ;‘
e 105 K¢ 0
1 2 3 4 5 5]
Prodejni cena jednoho kusu: Prosinec  Leden Unor  Bfezen Duben  Kvéten
e 300 K¢ e
Roky Prodané ks !Néklady(Ké}:Wnosy(I(E)iZiskIztréza (KE) ‘
2024 200| 21000 60 000 39000
2025 400 42000, 120000 78 000
2026 700| 73500/ 210000 136 500

V budoucnosti bychom se méli dockat rostouciho trendu prodeju. Z toho vyplyva,
ze se navysi i celkovy zisk. Diky rostoucimu prodeji a zajmu bychom mohli
nakupovat diafe za nizsi cenu, protoze budeme objednavat vétSi mnozstvi. Tudiz
se snizi vyrobni cena jednoho kusu a to dale zpUsobi jeSté vétsi nardst zisku.

Na zacatku byla pro nas nejnarocnéjsi investice prvni objednavky diard. Vzhledem
k budoucim predpokladiim by uz ale tento problém nebyl komplikaci.

Break event point:

Pfi soucasném trendu prodejd by jsme

meéli dosahnout break event pointu ke ..

konci roku 2024. Poté budou uz vsechny ..

dalsi prodané kusy pouze ziskové. =

Nasim nejvétsim zajmem bude
investovat tuto ¢astku zpét do tisku :
diard. Planujeme dale vylepSovat nas
produkt a brat ohled na zpétnou vazbu
zakaznikU. TudiZz bude nova davka
kvalitnéjsi a jeSté lepsi.

o B 0 XN @ W O WM W % 00 W0 10 130 W 0 180 190 X0

150 180 W
Pofet prodanych kusi

e stale se nachazime v minusu, ale planujeme dosahnout break event
pointu ke konci mésice Cerven, kdy firma projde likvidaci



TRILETY BUSINESS PLAN 9

1. rok:

Cile:

* Doprodej prvni objednavky: Cilem je prodat vSech 200 kust motivac¢nich diard
které jsme objednali.

« Optimalizace marketingu na socialnich sitich: ZlepSeni a pravidelna aktualizace
obsahu na nasich socialnich sitich (Instagram, Facebook, TikTok) pro zvyseni
povédomi o nasem produktu a zapojeni zakaznik(.

Aktivity:

» Marketingové kampané: Planovani a realizace marketingovych kampani na
socialnich sitich a ve Skole, v€etné specialnich nabidek.

* Prdzkum spokojenosti: Provadeni prizkumu spokojenosti mezi prvnimi
zakazniky a sbirani zpétné vazby pro budouci vylepseni produktu.

» U&ast na $kolnich akcich a trzich: Prezentace produktu na kolnich akcich

a lokalnich trzich pro zvySeni viditelnosti a pfimého prodeje.

2. rok:

Cile:

« Upevnéni spoluprace s tiskarnou: Navazani a upevnéni spoluprace s firmou,
ktera tiskne naSe diare, s cilem zlepSit kvalitu a snizit naklady na vyrobu.

* Roz3ifeni prodejnich kanald: Zahajeni prodeje nasich diard v kamennych
obchodech a na e-shopu, rozsifeni distribu¢nich kanald.

« ZvySeni produkce: Planovani druhé a vétsi objednavky diard na zakladé
predchozich prodejnich dat a poptavky.

Aktivity:

* Vyvoj a implementace vylepSené verze diare: Na zakladé zpétné vazby zakaznikd
implementovat vylepSeni do novych verzi diare.

» Marketingové spoluprace: Navazani spoluprace s influencery a blogery v oblasti
osobniho rozvoje pro propagaci naseho produktu.

3. rok:

« Mezinarodni expanze: Preklad a vydani anglické verze diare, s cilem rozsi¥it
prodej do dalSich zemi.

* Vstup do zahrani¢nich kamennych obchodd: Navazani spoluprace s obchody
v blizkych statech a distribuce naseho produktu na mezinarodni urovni.

* RozSifeni produktové fady: Vyvoj novych produktl a dopliikd k naSemu diafi,
napriklad samolepky, kalendare, seSity apod.

Aktivity:

« UcCast na mezinarodnich veletrzich: Prezentace naseho produktu na
mezinarodnich veletrzich a konferencich zamérenych na osobni rozvoj

a produktivitu.

* Optimalizace e-shopu: VylepSeni a optimalizace naseho e-shopu pro
mezinarodni zakazniky, v€etné vicejazycné podpory a mezinarodnich platebnich
moznosti.



Financni Plan:

* 1. rok: Investice do marketingovych kampani a tvorby komunity, prodej
prvnich 200 kusu diard, zisk z prodeje reinvestovat do dalSiho rozvoje a vyroby.
* 2. rok: ZvySeni vyroby na zakladé poptavky, naklady na marketingové
spoluprace a vyvoj nové verze diare, priibézna optimalizace nakladU.

* 3. rok: Investice do prekladu a mezinarodni expanze, naklady na ucast na
mezinarodnich veletrzich, rozsSifeni produktové rady a marketingové kampané
v zahranici.

O BUDOUCNOSTI

NaSe plany do konce roku:

1. ZlepSeni Kvality a Designu
- Zpétna vazba: Pravidelné sbirani a implementace zpétné vazby od zakaznika.

2. Marketing a Propagace
- Socialni sité: Zvyseni aktivity a kvalitniho obsahu.

3. Prodejni Kanaly
- E-shop: Optimalizace a rozSifeni pro pripadné zakazniky.
- Kamenné obchody: Spoluprace s obchody v Ivancicich.

4. Podpora a Komunita
- Online komunita: Vytvoreni a rozSifeni podplrné komunity.

5. Financ€ni Plan
- Investice do rdstu: Reinvestice zisku do vyvoje a marketingu.




