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UVODNI SLOVO REDITELKY

Vazené damy, vaZzeni panové, vazeni porotci a mili priznivci udrzitelnosti,

kolikrat denné slysSite typicke ,,cvaknuti” pri otevreni plechovky? Tento zvuk
osvézeni ma ale nevyhodu - otevieny napoj nelze znovu uzavfrit, ztraci Cerstvost,
mUZe se vylit nebo se do néj dostanou necistoty. Pravé proto jsme pfi zaloZeni
studentské firmy CanTop v programu JA Studentska firma hledali reSeni
tohoto bézného problému - praktické a zaroven Setrné k planeté.

Nasim resenim jsou ekologicka vicka na plechovky. Spojuji moderni
technologii 3D tisku s ohleduplnosti k prirodé. Pouzivame specialni filament s
obsahem pravého dreva, diky kteréemu jsou vicka esteticka, prijemna na dotek a
zaroven plné biologicky odbouratelna. Nasi vizi je, aby se po skonceni své
zivotnosti vratila zpét do prirody, misto aby koncila v oceanech.

Uplynuly Skolni rok byl pro nas velkou Skolou podnikani. Od prvnich 3D modelQ
jsme se postupné posunuli k finalnimu produktu, ktery dava plechovkam novy,
udrzitelnéjsi smysl.

To vSe by nebylo mozné bez celého tymu CanTop. Naucili jsme se ridit firmu od marketingu az po logistiku a zjistili jsme, ze i
studenti mohou prichazet s inovacemi s globalnim presahem. Velké podekovani patfi nasim vyucujicim pani Florianové a panu
St&pankovi za jejich podporu a trpélivost.

VéFime, Ze CanTop ma potencial dale rist a rozvijet se. Dékujeme, Ze pomahate tvofit svét, kde je udrzitelnost pfirozenou
soucasti kazdodenniho Zivota. Pevné véFime, Ze je to teprve zacatek nasSi cesty a Zze brzy uvidite CanTop na kazZzdé
plechovce.

S uctou
Ema Riedlova
reditelka studentske firmy CanTop

ORGANIZAéNiSTRURA

e organizace
e vyvoj produktd
e doplnovani zasob

Ema Riedlova
Vedeni a vyvoj

Apolena Borkovcova
Marketing

Dagmar Mokrenova
Provoz a administrativa
e sprava socialnich siti
e komunikace na Instagramu
e foceni a uprava fotek

e komunikace se skolou
e zajistovani prodeje
e komunikace e-mailem

Viktorie Maiselova e ucetnictvi e vyroba dekoraci
Finance a kreativita e design e natacenia uprava videi
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PREDMET PODNIKANI

Nasim vyrobkem jsou ekologicka vicka na plechovky vyrabéna 3D tiskem z materialu
s obsahem dreva, ktera umoznuji opétovné uzavreni napoje a prodluzuji jeho cerstvost.

Dlouhou dobu jsme se setkavaly se zakazy noseni plechovek do odbornych uceben. Premyslely jsme
proto, jak si napoj vychutnat i pozdéji, aniz bychom ho musely vypit na jedno napiti béhem prestavky.
Z této potreby vznikl nas napad, ktery jsme postupneé rozvinuly a objevily i jeho dalSi praktické benefity.

JAKE PROBLEMY PRODUKT RESI ?

Zakaz otevrenych plechovek v urcitych prostorach

Otevrené plechovky jsou v mnoha prostorach nezadouci. Nase vicko umoznuje
napoj kdykoli uzavrit, a tim jeho konzumaci prizpusobit situaci - ve Skole, na
cestach i behem béznéeho dne.

Vystaveni napoje hmyzu a necCistotam
Otevreny ndpoj je snadno vystaven vnéjSim vlivim. Nase vicko chrani obsah
plechovky a zabranuje pfistupu hmyzu, prachu i dalSich necistot.

Riziko nezadouci manipulace s napojem
Na verejnosti nebo spolecenskych akcich mUze napoj zlstat bez dozoru. Uzavreni

plechovky pomoci vicka pomaha snizit riziko zasahu do jejiho obsahu a zvysuje
pocit bezpedi pri konzumaci.

Ztrata syceni napoje (bublinek)
Sycené napoje postupné ztraceji sve vlastnosti po otevreni. Nase vicko umoznuje plechovku uzavrit a zpomalit unik
bublinek, takze si napoj déle zachova svou chut i syceni.

Nepraktické a neestetické reseni pri prenaseni napoje
Otevrena plechovka je neprakticka na prenaseni a nachylna k vyliti. Nase vicka jsou mala, lehka a snadno prenosna -

vejdou se do batohu, kabelky i kapsy. Zaroven jsou univerzalni pro bézné plechovky a dodavaji plechovce esteticky
prvek.

CSR AKTIVITY

Vicka vyrabime z kompostovatelného filamentu a jsou opakované pouzitelna.

Nasim sledujicim na Instagramu poskytujeme slevu 20 %.
Podporujeme a aktivne Sifime povedomi o recyklaci plechovek.
Podporujeme zodpovédnou konzumaci napojl a minimalizaci odpadu, napriklad tim,

ze motivujeme k dopiti napoje.

Do budoucna (CSR)

Chceme se vice zamérit na osvétu v oblasti recyklace plechovek a udrzitelného chovani.




VIZE

Nasi vizi je zménit zpusob, jakym lidé
pouZivaji plechovky, a stat se standardem pro
kaZdého, kdo chce mit svlj napoj pod

kontrolou - prakticky, bezpecné a udrzitelné. Na&im cilem je zvyZovat komfort pfi pouZivani
plechovek a predchazet rozliti napoju

Nase produkty zvysuji prakticnost pouzivani prostfednictvim vicek CanTop.

napojovych plechovek a prinaseji inovativni

reseni pro kazdodenni situace. Zaroven pomahaji Sou¢asné& navrhujeme produkty s dGirazem na

i lidem se zhorSenou motorikou, pro které muze

rv N e\ /

udrzitelnost, aby byly co nejvice recyklovatelné
a Setrné k zivotnimu prostredi.

NASE LOGO A JEHO VYVOJ

NasSe logo vizualné vychazi z ocka plechovky, které je
zakomponovano do grafického zpracovani spolecne

s nazvem nasi firmy. Tento motiv symbolizuje zameéreni
naseho projektu na produkty spojené s plechovkami

a jejich praktickym vyuzitim.

Barevnost loga je tvorena predevsim odstiny hnédé,
které evokuji prirodni materialy a udrzitelnost.

Tyto barvy doplnuji zelené prvky, symbolizujici nas
duraz na ekologii, principy CSR a odpovédny pfistup
k Zivotnimu prostredi.

PALETA BAREV




Materiadalové slozeni a udrzitelnost

Pouzivame kompozitni flament s obsahem drevni
slozky (wood-fill).

Kompozitni filament

Material je kompostovatelny a biologicky odbouratelny,
Cimz snizuje jeho dopad na zivotni prostredi

Ekologicky profil

) ) Drevena slozka dodava produktu prirodni vzhled,
Estetika a haptika ... e .
prijemnou texturu a charakteristické vlastnosti.

Tiskarny  vyroba probiha v u¢ebnéch 3D tisku na nasf skole.

Strategicka orientace modelu umoznuje tisk bez

Tisk bez podpor  podparnych struktur, &imz vznika 0 % vyrobniho odpadu a
(,,vzhuru nohama®) v vs oy
Setfi se materidl i ¢as.

Odolnost  Nastaveni tiskovych parametru (napf. teplota 180 °C) zajiStuje
mechanickou odolnost vicka pri opakovaném pouziti.

Vyroba 12 vicek trva priblizne 4 hodiny (= 20 min/ks);

Produktivita
k dispozici jsou 2 tiskarny.

Konstrukce vicka zajistuje pevné zacvaknuti, ktere

ALy el s chrani obsah pred necistotami, hmyzem a vylitim.

Produktova rada a kompatibilita

Vicko basic (0,5 1)
NavrZzeno pro standardni pullitrové plechovky.

Vicko Slim (0,331/0,25 1) . _
Inteligentni design umoZfiujici pouZiti jednoho typu vicka VI et |
pro vice velikosti diky sjednocenému prumeéru hrdla.

Prirucni edice

Je urcena na pripevneni s pomoci karabiny Ci kolecka na
klice, kalhoty, batoh nebo tasku. Vyrabime verzi Vicko
Prirucni a Vicko Prirucni Slim.

Multifunkcni otvirak
Samostatny nastroj pro snadné otevirani plechovek,

doplnény o otvor pro karabinu. . . . .
Funk¢ni design a ergonomie

Technické parametry v kostce

Verze s ockem
Integrované zesilené ocko pro uchyceni karabiny -
" : raktické reSeni pro pfenaseni.

Metoda FDM (Fused Deposition Modeling) P Prop
Mobilita

Varianta s karabinou umoznuje mit vicko neustale
u sebe (batoh, klice, opasek) a pripravené

k okamzitému pouziti.

Material Rosa3D WOOD (biopolymer s primesi dreva)

Komponenty Vicko + volitelna kovova karabina ZERO‘

Odpadovost 0 % (optimalizovana geometrie) gASTE’



MARKETING

Marketingova strategie

Zameérujeme se na studenty a mladé aktivni lidi, kteri pravidelné konzumuji napoje v plechovkach
a oceni jednoduché a praktické reseni pro jejich uzavreni. Nasi strategii je zac€it v prostredi Skol, kde je
vysoka koncentrace cilove skupiny a zaroven moznost rychlého Sireni produktu mezi vrstevniky. Produkt zde
funguje nejen jako prakticka pomUcka, ale i jako viditelny doplnék, ktery se prirozené Sifi doporucenim.
Klicovym prvkem je nizka cena, jednoduchost a okamzZita pochopitelnost produktu - zakaznik okamzite
vidi jeho pfinos bez nutnosti vysvétlovani.

Distribuci stavime na:
e osobnim prodeji ve Skole a okoli (trhy, akce pro mladé lidi)
e online prezentaci (socialni sité, kratka videa)

e potencialné i B2B spolupraci (napr. reklamni pfedmeéty pro firmy)

Persona

Typicky zakaznik: ,Adam, 19 let"

Adam je student, ktery travi vetsinu dne ve Skole nebo na cestach.
Pravidelné si kupuje napoje v plechovkach - energydrinky, colu nebo
ochucené vody. Casto je ale nevypije najednou a nosi si je s sebou v batohu.

Vadi mu, Ze plechovku nelze znovu uzav¥it - hrozi vyliti napoje nebo vniknuti necistot. Hleda proto jednoducheé a
rychlé FeSeni, které mUze ihned pouZzit.

Ocenuje produkty: které jsou snadno pouzitelné, malé a prenosné (napr. na klicich ¢i batohu) a zaroven dobre
vypadaji, protoZe je pouziva i na verejnosti. Ekologii vnima pozitivné, i kdyZ neni hlavnim divodem nakupu.

K nakupu se Casto rozhoduje impulzivné - na zakladé doporuceni nebo kdyz produkt vidi v praxi.

VYVOJ SPOLECNOSTI

ZARI RIJEN LISTOPAD PROSINEC

e Prvni napady e Vytvoreni loga y Smlouv? : e Zahajeni tisku

e Sestaveni tymu Bl . Prvniprototypy I °5P°|ef“f’5t' e Prodej na Mint
produktu * Testovani marketu

prototypu e Osloveni firem

DUBEN BREZEN UNOR LEDEN

e Uast na JA EXPO * Vypracovani e PFiprava naJA e Prodej na Dni
Bl ukoluna)A Bl EXPO otevienych dvefi
EXPO e Nové produkty na G)BI




SWOT Analyza

Silné stranky

e Jednoduchost a okamzita pouzitelnost: produkt
je intuitivni, zakaznik ihned chape jeho prinos

e Lokalni a flexibilni vyroba: 3D tisk umoznuje
rychlé upravy designu a vyrobu bez zavislosti na
dodavatelich ze zahranici

e Prakticka pridana hodnota: resi realny problém
(rozliti, ochrana napoje, prenositelnost)

e MoZnost pFizpusobeni (customizace): varianty,
potencialné i personalizace pro zakazniky ci firmy

Prilezitosti

e Rostouci diraz na udrZitelnost: zadkaznici
stale vice vnimaji ekologicke produkty
pozitivhe

e B2B segment (reklamni predmeéty):
moznost vyroby vicek s logem firem

e Viralita mezi studenty: produkt je
viditelny a muze se Sifit pfirozené mezi

uzivateli
e RozSireni produktové rady: nove varianty,
designy nebo doplnky

Zavery ze SWOT analyzy

Slabé stranky

Vyssi vyrobni naklady: ekologicky filament
a 3D tisk jsou drazsi nez masova vyroba plastl
Technické omezeni produktu: nelze zajistit
100% tésnost kvuli perlivym napojum

NizSi Skalovatelnost vyroby: 3D tisk je Casove
Zavislost na technologii: vypadek tiskaren
mUze vyrazné omezit vyrobu

Hrozby

Levna konkurence z Asie: masove vyrabené
produkty s nizsSi cenou

Tlak na cenu ze strany zakazniku: cilova
skupina (studenti) je citliva na cenu

Rust nakladl na vyrobu: energie a materialy
ovlivhuji marzi

Snadna kopirovatelnost produktu: jednoduchy
princip muze byt rychle napodoben

Na zaklade SWOT analyzy jsme stanovily konkrétni kroky pro dalSi rozvoj projektu:

e Vyssi vyrobni naklady nebudeme resit snizovanim kvality, ale budovanim hodnoty produktu - zamerime

se na design, prakticnost a lokalni vyrobu, které zakaznik vnima jako pridanou hodnotu

e Technicka omezeni (netésnost) budeme resit jasnou komunikaci funkce produktu a jeho realneho vyuziti,

aby byla ocCekavani zakaznika spravné nastavena

e Hrozbu levné konkurence chceme minimalizovat budovanim znacky, kvality a odliSného designu, ktery

nenijen o cene

e Zavislost na vyrobé snizime postupnym rozsirovanim kapacity a optimalizaci vyroby

e Prilezitost v cilové skupiné studentl chceme aktivné vyuzit - zamérime se na prostredi skol, kde se

produkt muze pfirozené Sifit mezi uZivateli

e DalSi rust vidime v rozSifeni produktové fady a v B2B spolupraci (napf. reklamni pfedméty pro firmy)



Socialni site

Hlavnim komunikacnim kanalem je Instagram, kde oslovujeme nasi cilovou
skupinu - studenty a mlade lidi - v prostredi, které denné pouzivaiji.

Obsah zamérujeme nejen na prezentaci produktu, ale hlavné na ukazku jeho
realného vyuziti v béznych situacich, aby si zakaznik snadno predstavil jeho

prinos.

Budujeme komunitu kolem znacky a podporujeme jeji rdst prostfednictvim
interakce, sdileni a motivac€nich akci (napr. slevy za sledovani). Také informujeme
0 akcich, kterych jsme se zucastnili nebo kterych se teprve zucastnime.

Soucasti strategie je tvorba kratkych videi a zabavného obsahu (memy, situace
ze zivota), ktery odpovida stylu komunikace nasi cilové skupiny a zvySuje sanci na

sdileni.

Krome socialnich siti vyuzivame také webové stranky, které slouzi jako prehled
produktd a misto pro nakup. https://cantop.mozello.shop/

Shrnuti pruzkumu trhu

Socialni site

Cilem naseho dotazniku bylo lepe
definovat nase zakazniky a potvrdit si, ze
nase vicka resi realné problémy spojené

s pitim z plechovek.

Cilova skupina a vék

e Pri tvorbe vekovych kategorii jsme se

e Nejsilnejsi skupina: 15-20 let.
e 2. nejpocetneéjsi skupina: <15 let.

-

zamerili predevsSim na segment pod

30
zakaznické jadro.

let, ktery tvori

Vek

Klicova zjisteni
Prizkum ukazal, Ze ackoliv vétSina respondentu pije z plechovky
primérné jednou mésicné, potykaji se s opakujicimi se problémy:
e Vlylévani a uzaviratelnost: Veétsina dotazanych potvrdila, ze
kvUli nemoznosti plechovku zavrit uz nékdy napoj wylila.
e Hmyz a hygiena: Alarmujicich 68,6 % lidi naslo v plechovce
hmyz, coz potvrzuje vysoky potencial nasich vicek pro ochranu

zdravi.
e Ztrata kvality: Témér 70 % respondentl trapi rychlé vyprchani

nase hlavni

bublinek (vybublinkovani napoje).

e Omezeni vstupu: Témer polovina dotazanych se setkala se

zakazem vstupu do prostor kvuli oteviené plechovce.

Frekvence piti plechovek

Je CanTop uzitecny?

100%

m Nékolik denné

80%

= <15 m Jednu denné

= 15-20 = Nékolik tydné

60%

= 21-29

m Jednu tydné

= >30 = Malokdy (* jednu za mésic)

40%

m Nikdy (* jednu za rok)

20%

0%

Nevlastnim Vlastnim

B AnO M Ne

Zpéetna vazba na nas produkt

V otevrenych odpovedich uzivatelé zminovali také sSpatné otevirani a nekomfortni piti
primo z hliniku.

80 % respondentl véri, Ze naSe vicka jsou prakticka a vyresila by jejich problémy.

20 % dotazanych jiz nase vicka aktivne pouziva.



FINANCE

Vypocty jsou zaloZeny na primych vyrobnich nakladech (material a komponenty).

Neprimé naklady, jako energie Ci amortizace zarizeni, nejsou v této fazi plné zahrnuty,

coz odpovida aktualnim podminkam vyroby (probiha v ramci Skolniho zaFizeni).

Produkt

Basic (0,5l)

Slim (0,331/0,25l)

Prirucni (s ockem, 0,5I)

PFiru¢ni Slim (0,331/0,25l)

Otvirak

Vyuziti materialu a navratnost vyroby

Produkt

Basic

Slim

Prirucni

Priru¢ni Slim

Otvirak

Pocet ks z 1 kg

71

76

69

75

142

Prodejni cena /

kus

50 K¢

50 K¢

60 K¢

60 K¢

20 K¢

Primé vyrobni
naklady / kus

9,1 K¢

8,5 K¢

9,4 K¢

8,7 K¢

4,6 KC

Minimalini

13

13

11

11

33

1 kg filamentu = 650 K¢

navratnost (ks)

Zisk /1 kg

2 875,5 K¢
3 123,6 K¢
3 360,3 K¢
37125 K¢

1874,4 Kc

hruby zisk z 1 kg fillamentu: az ~3 700 Kc

PFehled prodeje podle produktd,

cen a prodejnich kanalu

Vicko s
Produkt brékem *
Prodejni 100 K&
cena
MINT market 56
DOD GJBI 15
Art trh Alfa
pasaz Brno
Skolni akce
Expo
Celkem 71

Vicko
basic

50 K¢

42

22

16

88

Vicko Vicko
basic - basic -
sleva* Skola*
40 K¢ 20 K¢

7

1

82
6
14 82

* Vicka s brckem: Ukoncena vyroba.

* Vicka Basic & s ockem - sleva: Pro sledujici 10 K¢

sleva (budovani aktivni komunity).

* Vicka Basic - Skola: Minimdlni cena pouze pro

Skolu na akce, napr. "Rodic ucitelem” ¢i Erasmus

e Vick
Vycko s :c 0s
- ockem -
ockem
sleva *
60 Kc 50 K¢
17 16
17 16

»

otvirak

20 K¢

Zisk / kus

40,5 Ké

41,1 Ké

48,7 K¢

49,5 Ké

13,2 K¢

Volitelné doplnky

Obal

Kolecko na klice*

Naklad / kus e
variantam vicek
a otviraku, kde
0,4 K¢ slouZi k jejich
snadnému
14 K¢ pripevnéni (napfr.

na klice).

Dopliiky nejsou soucasti kazdého
produktu, ale jsou poskytovany na
vyZzadani. V takovém pripadé dochazi
k mirnému sniZeni zisku a marze.
SniZeni marze je v fadu jednotek
procent (cca 2-4 %) a nema zasadni
vliv na celkovou ziskovost produktu.

Firma je aktualné v rlstové fazi - zisk nevyplacime,

reinvestujeme do dalSiho rozvoje produktu a vyroby.

Vynosy

Prodej Mint Market

DOD GJBI

Art trh Alfa pasaz

Skolni akce
Osobni prodej
Expo

Celkem

18

18 306

Prodaly jsme 306 vicek.

Ostatni modely se zatim nedostaly
do prodeje, ale koupit si je mlZete

jako prvni na JA EXPO.

Castka (K¢)

7700

2 880

340

1640

100

3220

15 945

Zisk

/

Ztrata
+ 1947 K¢

Naklady Castka (K<)
Filament (material) 7602
Poplatek Mint Market 1 839,20
Vyvoj 948
Dekorace / prezentace 340
Obalovy material 191,42
Expo 3177
Celkem 14 097,62

Struktura nakladu projektu

2% - 1%

\

= Filament
Expo
= Poplatek Mint Market
= \/yvoj
m Dekorace / prezentace

Obalovy material

Prijmy a vydaje za jednotlivé mésice

9000,00 K¢
8 000,00 K¢
7 000,00 K¢
6 000,00 K¢
5000,00 K¢
4 000,00 K¢
3 000,00 K¢

2000,00Kc
1 000,00 K¢ I
0,00Kc¢

Rijen

Listopad Prosinec Leden Unor Brezen Duben

m Vydaje ® Prijmy



STRATEGICKY PLAN ROZVO.JE
Tato sekce definuje smeérovani naseho projektu v nasledujicich tfech letech. Nasim
cilem je stabilizace vyroby, profesionalizace certifikace a rozsSireni produktového
portfolia pri zachovani principu udrzitelnosti a nulového odpadu (Zero Waste).

2026: Rok stabilizace a certifikace zakademického prostiedi do nezavislého provozu

e Vlastni vyrobni kapacity: Nakup vlastnich 3D tiskaren (FDM technologie) - nezavislost na skolnim vybaveni a
moznost tisku 24/7.

e Certifikace materialu: Ziskani oficialniho atestu pro styk s potravinami a napoji pro nase vicka. To nam otevre
dvere do kamennych prodejen a bister.

e Optimalizace e-shopu: ZvySeni konverzniho pomeéru a nastaveni efektivniho marketingu na socialnich sitich se
zameérenim na studenty a festivalové nadsence.

e Prodej: Aktivné prodavat na festivalech, koncertech a dalSich udalostech plnych plechovek.

e Prodanych kusu: 10 000+

2027: Expa nze a B2B spolupréce Hromadné objednavky a nové prodejni kanaly

e B2B segment: Nabidka zakazkového tisku (napfr. vicka s logem na zakazku) pro pivovary, napojové znacky a
organizatory eventd.

e RozSiFeni sortimentu: Vyvoj novych doplikd z udrzitelnych materiall (napf. drzaky na plechovky, vicka na
plechovky s neobvyklym rozmeérem).

e Smluvni partnefi: Vstup do lokalnich zero-waste obchodd, ale i obycejnych obchodd.

Prodanych kusu: 25 000+

Maximalizace efektivity a upevnéni
pozice na trhu udrzZitelnych doplnikd

2028: Automatizace a ekologicky leadership

e Automatizace vyroby: Expanze vice tiskovych farem s automatickym sundavanim vytisku pro snizeni mzdovych
nakladu a ceny pro koncového zakaznika.

e Expanze do zahranici: Spustéeni multijazycné verze e-shopu a doprava do sousednich zemi (Slovensko, Rakousko).

e Prodanych kusu: 50 000+

Zaverecné shrnuti projektu

Nas projekt dokazuje, ze moderni technologie jako 3D tisk
mohou jit ruku v ruce s ekologii. Odstranujeme hlavni
nevyhodu plechovek - nemoznost jejich opétovného uzavreni
- a déldme to zpUsobem, ktery nezatézuje planetu. Diky
nulovému vyrobnimu odpadu a pouziti kompostovatelného
materialu nabizime produkt, ktery je v souladu s trendy
udrzitelnosti 21. stoleti. Mame funkcni prodejni kanal, jasné
definovanou cilovou skupinu a realisticky plan, jak se z
univerzitniho projektu stat sobéstacnou a inovativni firmou na
trhu s udrzitelnymi doplnky. Véfime, ze béhem nasleduijicich
tri let se nase vicka stanou standardni vybavou kazdého
batohu, at uz ve Skolach, kancelarich, na horach, nebo na
hudebnim festivalu.



